HNQMENO BAZIAEIO (H.B.)

OIKONOMIA H.B.
AIrOPA TPO®IMQN KAI MOTQN

B4 A/N2H YTIOYPI'EIO EzQTEPIKQN

NAZAPHZ TEPAZIMOZ, 2YMBOYAOXZ A O.E.Y.
ME TH ZYNAPOMH TOY 'PA®EIOY O.E.Y. AONAINOY
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. YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

‘ExkTaon: 243.820 TeTp.XAM.
NMANnBuopog: 62,7 eKaT. KAT.

MevaAuUTepeC TTOAEIC

Aovdivo 7,5 &K.
Mmrépuiyxap 1 K.
FAaokwfn 630 xIA.
AiBeptrouA 470 YIA.
Anvtg 440 XIA.
2EQIAVT 440 YIA.
ESiuBoupyo 430 xIA.
MtrpiotoA 420 xIA.
MavtosoTtep 400 XIA.

7
N



http://el.wikipedia.org/wiki/%CE%91%CF%81%CF%87%CE%B5%CE%AF%CE%BF:Flag_of_the_United_Kingdom.svg

‘EBOOUN pEYOAUTEPN OIKOVOUIa OTO KOOUO

AEIl kata kepaAnv 2012 30.000 € (EkT)
Pubuoc Augnong AET 1o 2010 -1,1%
PuBuog Augnong AET 1o 2011 0,7%
Pubudc Augnong AEN 1o 2012 -0,1% (EkT.)
[MAnBwpiocpdc 2011, 2012 4,5%, 2,6%
Avepyia 2011, 2012 8,1%, 8,6%
2 UVOAIKEC E€aywyécg 10 2012 300,0 dio.Aip.
2 UVOAIKEC Eloaywyéc 10 2012 406,5 d10.AIp.
‘EAAeIppa oo Eutropiko looluyio 106,5 d010.AIp.
‘EAAeipua MNpouTtroAoyiouou 2011, 2012, % AEN  8,4%, 7,7%
Anuooio Xpéog, 2011, 2012 ,% tou AETT 82,9%,89,6%

MeoooTaBuikn 1coTiyia Eupw/Aipac 2011 / 0,86788 , 2012/ 0,81087



ApacTikn TEPIOTOAR damavwyv & dAAa  peTpa  AITOTNTAG
mevTagToUg Odlapkelag peXpl To 2015 - Ogv  gvioyUeTdl N
EOWTEPIKNA CATNON

‘EAA€IPPHOTIKO  ENTTOPIKO 100JUYIO KOl 100JUYIO TPEXOUOWV
OUVaAAQywVv

ATTOKAINAKWON EAASIMHATWY TTPOUTTOAOYIOHOU HE PBpadeig
puBuoUg

To dnuoéocio xpiog Teivel va TAnoidaoel To 100% (2015) Tou AEIN

H emppaduvon Tou Traykoopiou pubuoUu  OIKOVOUIKNG
AVvATTTUENG, N aBeBAIOTNTA OXETIKA HME TNV TIPOOTITIK TNG
gupwiwvng, n OnNUOCIOVOMIKN  TEPIOTOAN Kal n Sladikaoia
ATTOHEIWONG  TOU _ Xpéoug-daveiopou  (atmmopoxAeuong -
deleveraging) Tou 151wTIKOU Topéa (Tpamredeg) Slapoppwvouv
éva duopeveg TepIBAAAOV yia Tn BPETAVIKN OIKOVOHia, N otroia
TTOPOMEVEI OUCIOOTIKA OTACIMN

O1 eAappa apvnTIKEG £mMIBOOEIG TNG OIKOVOMiag TO OeUTEPO
egaunvo Tou 2012 Tpo@odoTouv pofoug yia véd TTEPiodo Upeong
T0 2013, TTOPA TNV  ETTEKTATIKI) VOMIOMOTIKA TrOAITIK} TTou
acpdppooa n KUBépvnon karta to 2012



BPETANIKH BIOMHXANIA
O1 Baocikoi kKAGdoI TG BpETAVIKAS Blognxaviag givai:
a) XpnUATOOIKOVOMIKEG & ETTIXEIPNMATIKEG UTTNpPECiES (30% oTo AENN)
B) Pappakofiounxavia
Y) HAekTpOVIKA Biognxavia
0) AuTtokivnroBiounxavia Kol AepodiaoTnMIKA Blropynxavia
€) XnuIKA Biounxavia kai Biopynxavia HeTaAAoupyiag

oT1) ES6puin treTpEAQiou



Alpepég eptropio EAAGdo¢ H.B.

EAZTAT, lNooad ocg ekar. €, XwpPig TTETPEAAIOEION

2008 2009 2010 2011
EAANVIKEG EEaYyWYES 814 635 /51 790
Bpetavikég eaywyég 1.975 1.654 1.422 1.226
‘OyKog gutTOopiou 2.789 2.289 2.173 2.016

‘EAAgippa EAAGOOG -1.161 -1.019 -671 -436

2012

820

1.090

1.910

-270



. YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

2HMANTIKOTEPOI NMPOMHOEYTEX

"EPMANIA  10%
H.I[.A. 6%
KINA 6%

OAANANAIA 6%
NOPBHTIIA 5%

[AAAIA 5%
BEATIO 4%
TAAIA 3%

PAANAIA 2,5%
2[TANIA 2%




2E EKAT. AIPEX

Mnxavég, ouokeuég Kal YAIKA HAekTpIKaG 117,2
QappakeuTikd MpoidvTta (TTauacitrova, avTiIoTAUIVIKA, OPUOVEC) 84,5
MNoapaokeudopata Aaxavikwyv & PpoUuTwV(TOUATES, EAIEC,

POOAKIVA K.[.) 62,4
XaAkog & Eidn atrdé XaAko (OwANVeS XaAkou) 45,8
ApYiAlo KOl TEXVOUPYAHATA TOU 45,2
raAakTokouikda MNpoidvTa 45,1
Kaptroi ka1 PpouTta 42,7
Yapia kal paAakéoTpaka, HaAdGKIa 30,8
NMAaoTika (TTIATA, TTOTAPIA KATT) 23,2
Evoupara MAekTd (BauBakepa) 17,8

AIBépia EAaia , TTPOIOVTA APWHATOTTOIIOG 10,2



o€ €K. Aipeg

Tupid (Kupiwg QETa)

2TAQPIOEC

NwTra AaBpdakia Kal TOITTOUPES

2Ta@UAIa

[Mapaokevaopéva podakiva (KovoEpeq)
[aoupTti (Greek yogurt, plain / natural yogurt)
[TapaOKEUAOMEVES ENIEC OXI O€ CUDI
[MapAOCKEUAOPEVES VTOUATEG

AAN\a TTapackeuaouéva ppouTa

AAeUpIO ATTO OTTEPUATA KAl EAQIWOEIG KAPTTOUG
EAaidAado lNMapBevo

AAN\a AaxavIKQ TTOPACKEUAOUEVO
[MapaOKEUAOPEVES VTIOUATEG OAOKANPEG 1| O€ TEPAXIA
2UKQ epd

2011
29,9
21,1
25,9
20,6
16,6
14,2
12,8
11,9

3,9
3,6
2,5
4,4
0.160

2012
27,8
19,0
25,8
17,2
16,7
16,5
13,2

9,7
7,5
4,6
3,3
2,7
2,7
0,488

% Mer.
-7,0
-10,4

-16,6

16,4
2,9
-18,8

17,5
-8,4
11,5
-38,9
200%



H ayopd Tpo@ipwyV Kal TTOTWV

MeEyeBocg ayopac trepitrou 80 010. Aipeg 10 2010

Ayopd - oAlyoywvio

O1 5 peyaAuTtepec aluaidec super-markets eAEyxouv 10 75
TNG ayopdc TPOPINWYV & TTOTWV

Ta yIKpG ouvoikKliaka KaraoTAuara (mini market,
convenience stores) KaAuTTTouv 10 21% TNC ayopdg

ZNnTouV TTIoToTToinoN (av Kal Jn UTTOXPEWTIKA) CUN@WVA JE
Ta MNpdéTutra TnG BRC (British Retail Consortium — BRC).
Eival yia ouvBeon TECOAPWY TEXVIKWY TTPOdIAYPAPWV TTOU
KaBopilouV TIC TTPOUTTOOECEIC TTOU TTPETTEI VA TTANPOI
KATTOIOC OPYQAVIOMOG YIa VO JUTTOPEI va TTapAyeEl, OUoKeUAdEl,
atToOnkKeUEl Kal dlavEPEI ao@AAN TPOPIUA KAl KATAVOAWTIKA
TTPOIOVTA.



H ayopd Tpo@ipwyV Kal TTOTWV

Oa TpETIEl va TNPEiTal N vopoBeaia orjuavong Kal CUOKEUaaiag Tou
TIPETTEI VA €ival ETTAVAXPNOIYNOTTIOIOUPEVN 1] AVOKUKAWGIUN.

OAoéva Kal TTEPIooOTEPO (NTOUV OUCKEUOTIEC ETOIMEC OTO PAPI.
210 TTEPIoOOTEPA TPOYIUA 0 PIA TTOU £TTIBAAAETAI €ival «O»
[MaywTo, €idn {axapoTTAaoTIKAG, AAKOOAOUXA, snacks «20%»

H Emtporn Avraywviopyou (Office of Fair Trading) eAeyxel
OUCTNUATIKA TOUG AIQVOTTWANTEG UE ETNOIEG TTWANCEIG Avw Tou 1 OI0.
ANpwV, WaoTeE va TIPOCOIOPIOTOUV TOOO N AYOPAOTIKA 10XUG TwV
UTTEPAYOPWY, 00O Kal ¢NTAPATA TIWOAOYNONG, OTIWG N TTWANCON KATW
TOU KOOTOUG, OUUGWvVA UE TOV PBPETAVIKO KWOIKA CUUTTEPIPOPAG
Tpounfeiwyv__ Alavikou egutropiou. O KwdIKa¢  TTapEXEl  OTOUC
TpounBeuteg  TpooBacn 0 avegdpTnTn  dlAITNOia KAl - TOUg
TIPOOTATEVUElI OTIO TTPOKTIKEG OTTWG TI.X. N_KATAXPNOTIKA OIKOVOMIKN
TiEon amo Toug AIOVOTIWANTEG, N avAOPOUIKA  PETABOAR Opwv
OupBoAdiou kal n aTaitnon yia kaAuyn NG (nuiag AOyw KAOTIAG.
ATTayOpeUEl TNV YVWOTOTIOINON Kal TNV GUVOIONOPPWON TWV TIWV
AIQVIKAG METACU TTWANTWYV KOl AyOopaCcTWV.




Kupi6tepol AlavotTTwANTEG

AKOAOUBOUMEVES OTPATNYIKEG
Tesco (avraywvVIOTIKN OTIC TIMES KAI TWV ETTWVUPWY KAl TWV I0IWTIKAG
eTIKETAG (I.E.) TTpoiovTwyY UE TIG AANEG AAUCIDEG)
Asda (KaBe puEpa PONVEC TIUEG)
Sainsbury’s (avTaywvIOTIKA OTIG TIUEG TIPOIOVTWY EYVWOHEVNG AGIAG KAl
TTPOCPOPA TIPOIOVTWV |.E. TTOU avTaTTOKPIVOVTAI OTNV OVAYKN YIA UYIEIVO

@aynTo. [NpoidvTa aTTd UAIKA TTPOCTATEUOUEVNG I YVNOIOG TTPOEAEUONG OTIG
iIOIEC TIMEC ME TA AVTIOTOIXO ATTAG TTPOIOVTA TWV AVTAYWVIOTWV ).

Morrison‘s (KGBe pépa @OnveS TIPES, avTaywviletal TNV TESCO w¢ TTpo¢ 10
TTola €ival n deuTepn PONVOTEPN UETA TNV ASDA)

Waitrose (1ro10TnTa, KAAr €CUTTNEETNON, TTPOCITEC TIUEG)

Marks&Spencer (1TTo10TnTa KAl TTOIKIAIa TTPOIOVTWV)

Aldi (efdouadiaio uAAAdIO TTPOCPOPWY, £ROoUAdIaIa TTPOCPOPA PPOUTWV
KAl AQXQVIKWYV)

Lidl

Iceland (uwnAR TTOIGTNTA O€ KAAEG TIMEQ)

The Co-operative group (agopd Ta mini market,TpooQEPEl PONVEG TIEG Kal
avTaywvileTal Kata 10 dUVATOV Ta TTPOIOVTA EYVWONEVNC ACiag).



% YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

H ayopd Tpo@ipwyV Kal TTOTWV

Eival xpnoiyo, yia TNV €peuva ayopdag Oag, N EMTOTTOU ETTIOKEWN
KATTOIOU KOTAOTAMATOC agou PéRaia trponynBei o £Aeyxog Twv
O100£0IuWY aTTd TOV AIAVOTTWANTNA TTPOIOVTWY MECW TNG I0TOOEAIDOC
TOU, OUTWC WOTE Vva OXNUaTioBei pia apyikn €iKOova yia TOoV
AVTAYWVIOUO.

Ymapxel n  ouvarotnta avadntnong OoToIXEiwv  ayopdg  Kal
KatavaAwong atrd eCEIOIKEUPEVEG ETAIPEIEC TOU XWPEOU. 2uvnOwg
€0TIACOUV OTIC TAOEIC TNG AYOPAC, TIC EMIOOCEIC TWV AIAVEUTIOPWYV
Kal TO JEPIOIO TNG ayopdAC ava E€UTTOPO Kal TTPOIOV, OTTWG TI.X. N
Kantar World-panel, n AC Nielsen, n aAucida TESCO kal T0
eBdopadiaio TePI0dIKO Grocer

- (http://www.kantarworldpanel.com/en/index.html)

- (http://www.acnielsen.co.uk/site/index.shtml)

- (http://www.dunnhumby.com/uk/training-courses-detail?pab=1 3)
- (www.thegrocer.co.uk).



-~ YTOYPIEIO EEQTEPIKQN
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H ayopd Tpo@ipwyV Kal TTOTWV

ETiTpoo0eTa, mEpAv TOV TTPOCPEPOPEVWY TTPOIOVTWY Ol OAUCIOEG
ouvnBwc ¢nTouv aTTd TOUC TTPOPNBEUTEC TOUG:

1. ETTapkn TTpowOnTIKA UTTOOTHPICN TTPOKEINEVOU VA UTTAPCE
euaiobnToToinoNn TOU KATAVOAWTA Kal guvakoAouBa ¢RTnon
(ouvnBwg T1e00EPIG  TTPOWONTIKEG  OPACEIG  TWV  TPIWV
eBOoOuAdWY ava £10C).

2. [Tapoxn oToIXEiWwV yia TNV KATNYopPia TOU TTPOIOGVTOG (TAOEIG,
OTOIXEIO KOTAVAAWONG Kal  yvwon Twv OpACEwyv TwV
AVTAYWVIOTWV).

3. 2UVEXN €AEyXO TOU KOOTOUGC KOI QTTOTEAEOUATIKOTNTOC
TTPOKEIMEVOU VO UTTOOTNPIXOEI N OuveEXNG ETTEVOUCN OTO
TTPOIOV.

4. “YTrapcn oxediwv ETTIXEIPNOIOKNG OUVEXEIQC.

Ta TTPOIOVTA IDIWTIKNG ETIKETAG KAAUTITOUV TTOOOOTO TTOU KUMAIVETQI
a1ro 42% €w¢ 55% TOU KUKAOU £pYaCIWV TWV NEYOAWY OAUCIOWYV



% YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

H ayopa BioAoyikwyv TTpoioviwy 2011

Ayopa ioAoyikwyv ocuvoAika 1,67 0d10. Aip. -3,7%
Super-markets 1,19 d10. Aip. (71,4% ayopdc) -5%
AvecapTtntol AlavoTtwAnTec 477,4 ek. Nip. (25% ayopacg) -0,5%

[MakETa TTPOCPOPWYV BioAoyikwyv Aaxavikwy (box schemes),
OIAVOUNG KAT OIKOV KAl TTapayyeAIwWV JECW TaXudpouEiou
aucnonkav kata 7,2% oe 167 ek. Nipeg (10% ayopdag)



% YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

H ayopd BIOAOYIKWYV TTPOIOVTWYV
Mepidia ayopdg ava €idog TpoidvTog

Mpoidvta Mepidio % Aia MetaoAn

€K. Aipeg 2011/2010
TOAOKTOKOMIKA 29,2% 528 -8,9%
PpouTta, Aaxavikd, COaAATES 22,9% 272 -5,1%
Bpe@IkEg TPOPEG 13,3% 158 6,6%
Motd 6,4% 71 13,6%
PpEoKOo KpEag 4,8% 57 -5,7%
DpEoKa TTOUAEPIKA 2,2% 26 5,8%
Ywui 1,1% 13 -13,6%
Ppéoko wapl 0,5% 6 -24,6%

Apvi (16%), BoUTupo (9%), BoTava (5%),cixav erriong avodo



% YMOYPIEIO EEQTEPIKQN
. B4 AIEYOYNZH

H ayopd BIOAOYIKWYV TTPOIOVTWYV
KUpieg aAuoideg TTOAUKATAOTNMATWY-SUpPpermarkets otnv
ayopd BioAoyiIKwV TTpoidvTiwy 1o 2011

Mepidio Ayopdg MetaBoAn NMwAnocewv

2011/2010
Tesco 27,1% -5,9%
Sainsbury’s 23,1% -5,1%
Waitrose 18,8% -2,2%
Asda 8,7% -22,6%
Morissons 6,8% -22%
Co-Operative 3,6% -22%
Marks & Spencer 2,6% -7,6%
Lidl 1,0% 16,7%

AI10OETEI TTPOIOVTA TOTTIKNG TTAPAYWYNS TTOU TTPOTIMOUVTAI



H ayopd BIOAOYIKWYV TTPOIOVTWYV

Mepidio (%) TTWANCEWYV BIOAOYIKWYV TTPOIOVTWYV ETTi
OUVOAIKWYV TTWANCEWYV TPOYiNWV Kal TToTwv 10 2011 yIa
EMIAEYMEVA Supermarkets

%
Waitrose 5,9%
Tesco 1,0%
Co-Operative 0,5%
Morissons 0,3%

Ocado (01001IKTUOKO supermarket) 10,0%



AIrOPA EAAIOAAAQY H.B.

A0 apxeg oekaetiag 90, augnon karavaAwang Adyw Tng TTPOoBoANng Tng
MEooyelakng diaTpo@nc atro Ta MME — €I0IKEC EKTTOUTTEC MAYEIPIKAG OTTO
diaonuoug chefs

EkoTpareia Bpetavikou YTtroupyeiou YyEiag yia TNV AttoQuyr TPOPidwy
UWPNANG TTEPIEKTIKOTATAC O€ AITTN

O katavaAwTAg atmodidel onuagia oTn oxeon OIATPOPAG Kal UYEiag
Kupidtepol KaTtavaAwTEC o1 NAIKIEC 45 — 65 €TWV

ATTeIAf — olive oil spread atré OTEPEOTTOINUEVO EAQIOAQDO

2uokeuaaieg yuaAiiveg 500 ml (37%), 750ml (23%), 250ml (23%), 1000ml
(17%). Extra & opyaviko povo o€ 250 kar 500ml

H katnyopia TrapBevou eAAIOAGOOU IDIWTIKAG ETIKETAG PTAVEI TO 57 % ME
augavouevn TNV Taon va ouokeuadovTal edaidAada oto H.B. xwpig va
avaypa@ouVv TNV TTPOEAEUCT] TOUG.

Extra Virgin o€ Delicatessen ) ge aAuCideg TToU OIABETOUV «YWViEG
YOOTPOVOMIKWYV specialities»

Kupidtepa ¢Eva etwvupa: Filippo Berio, Napolina kai Bertolli, Carbonell.
H emmikolvwvia, n TTANpo@opnon Kai N yvwaon Tou KatavaAwTh — Kupia

EPYAAEia yia TNV dnuIoupyia atTapaiTnTNG KOUATOUPAG YIA TNV AVATITUEN TNG

KaTavaAwaong



Eicaywyég kal Avraywviouog lMNapBévou EAaioAdadou

EK. A\ip 2012 2012
eK. KINa  Agia TlMooor
loTTavia 40,4 22.8
ITaAia 34.1 14.8
[‘epuavia 5,0 2,6
EAANGOQ 3,3 1,4
OAAavoia 1.6 0,37
2UvoAo 87,7 43,7

2011
Agia

46,7

38,2

5,1

3,6

0,53

96,4

2011
Mooor

24,7

15,1

2,4

1,4

0,24 200,8%

44.4

Mer.
12/11

-13,4%

-10,7%

-2,0%

-8,4%

-9,0%

Mer.
12/11

-7,4%

-2,3%

9,0%

0,6%

54,1%

-1,6%

Mep.
Ayop.

46,1%

38,9%

5, 1%

3,8%

1,8%

100%

Méon
TiynR

1,77

2,30

1,92

2,36

4,32

2,00



EK. AIp
€K. KIAG

loTTavia
ITaAia
[‘epuavia
BEAyio
EAAGSa

2 UvoAo

Eicaywyég kai Avraywviouég EAaioAadou

2012 2012
Atia TNooor
65,2 38,6
44.4 19,6
5,0 2,6
4.6 2,7
3,5 1,5
126,9 66,1

2011
Agia

69,6
49,2
5,1
3,9
3,9

134,8

2011
Moo or

38,0

20,0

2,4

1,7

1,6

64,7

Mer.A Mer.l
12/11 12/11
-6,2% 1,4%
-9.7% -1,9%
-1,8% 9,0%
19.0% 54,6%
-11.0% -3,7%
-5,8% 2,1%

Mep.
Ayop.

51,4%

35%

3,9%

3,6%

2,8%

100%

Méon
Tiun
1,69
2,26
1,92
1,70

2,33

1,92



og {uoI

EK. AIp 2012 2012 2011 2011 Mer.A  Mer. Mep. Méon
K. KINa  Agia Tloodétr ASia [Tlooor 12/11 12.11 Ayop. Tyl

loTTavia 19,6 16,0 27,0 21,2 -27,6% -24,9% 42% 1,22
EAAGDQ 13,2 5,5 12,8 40 29% 37,7% 28,3% 2,40
Mapoko 4,8 3,6 4,9 3,2 -2,3% 13,8% 10,3% 1,33
OAAavoia 2,8 0,95 3,4 0,43 -20,0% 121,2% 6,0% 2,95
Toupkia 2,4 1,3 1,6 0,85 44,1% 54,0% 5,1% 1,85

20voAo 46,7 29,0 52,4 30,6 -10,9% -52% 100% 1,61



YNOYPIrEIO EZQTEPIKQN
B4 AIEYOYNZH

EK. Aip 2012 2012
eK. KINa  ASia TlMooor
loTravia 6,7 4,6
ITaAia 6,7 1,4
OM\avdia 2,4 3,1
["aAAia 1,5 0,21
Toupkia 0,25 0,13
epuavia 0,084 0,033
AiyuTrTog 0,026 0,017
Poupavia 0,026 0,006
lopanA 0,023 0,028
MNoAwvia 0,006 0,006
EAAGSa 0,0046 0,0014
2YNOAO 17,8 9,5

2011
Agia
7,3
6,9
2,8
1,2
0,85
0,10
0,003
0,0064
0,018
0,0014
0,046
19,3

2011
Mooér
4,6
1,5
3,3
0,175

0,485
0,053
0,003
0,001
0,018
0,001
0,016

10,2

MerT.

12/11
-8,0%
-3,0%
-13,1%
25,9%
-70,9%
-16,7%
724,7%
310,9%
30,6%
368,3%
-90,0%
-7,8%

MerT.

12/11
-0,7%
-6,3%
-4, 7%
22,5%
-72,8%
-37,5%
492,6%
485,1%
52,1%
306,3%
-91,0%
-6,3%

Mep.

Ayop.

37,6%
37,6%
13,5%
8,4%

1,4%

100%

Méon
TiynR
1,46
4,79
0,77
7,14

1,92

3,16
1,87



Eicaywyéc kai Avraywviopuog Pétag

XIA. Aip. 2012 2012 2011 2011 Mer.A Mer.1 Mep. Méon
Tovol Agia Toévor Aia Toévor 12/11 12/11  Ayop. TiynR

EAAGOa 24515 5.335 25.734 5355 -4,7% -0,4% 79,3% 4,60

[eppavia  2.595 059 2.528 794 26% 20,7/% 8,4% 2,71

BEAyIO 1.137 469 1.361 529 -16,5% -11,3% 3,7% 2,42
KUTtrpog 991 194 207 46 379,0% 321,0% 3,2% 5,11
[ToAwvia 691 244 91 35 656,2% 606,0% 2,2% 2,83

20voho 30.900 7.517 30.843 7.048 0,2% 6,7% 100% 4,11

Eicaywyég 2007 = 22,6 €K. Aipeg, €K Twv otroiwv Aavia: 3,7 &K., Meppavia
2,7 ek. H EAAGOa ditTAaciaoe TnVv agia Twv e§aywywyv tng 2007 - 2012.



MéyeBocg ayopdc 1o 2011, 2,37 d10. Aipeg

Kuplapxei 1o ToEvtap (50%). Tupid TUTTOU pOKPOP KOl WpIha
EUPWTTAIKA TTAPOUCIAlOUV QUCNUEVES TTWANOCEIC

H ayopd Karta 1a 2/3 £¢aptaTal ATTo TIC EIOIKEC TIPOCPOPEC
[TpOKANON aTTOTEAEI N OTPOPN OTNV UYIEIV diaTpo®n. Taon yia
XapnAa Airrapa aAAG e duvaTtn yeuon

MIKpPEG ouOKeUaaieC €TTavVAO@PPAYICOMEVEC UE TTPOIOV O€ PETEC
TTPOTIYATAI OTIC NAIKIEC KATW TWV 39.

O1 cuokeuaaoieg Twv 200 yp. TTou KooTilouv Yyupw oTIG 1,5 Aipeg
TTPOCEAKUOUV KATAVAAWTEC TTOU BEAOUV VA DOKIJACOUV KATI
KaAIvoupIO.

H au¢avouevn 1Gon yia Payeipepa oTo OTTITI AOYW TNG KPiong
EUVOEI TNV KATavAAwaon Tuplou



XIA. Aip. 2012 2012 2011 2011 Mer.A Mer.1 Mep. Méon
Tovol A%ia Toévor Aia Tovor 12/11 12/11  Ayop. Tyl

Toupkia 1.540 683 1.651 812 -6,/% -15,9% 38,9% 2,25

OA\avdia 708 237 395 66 79,2% 260,3% 17,9% 2,99
EAAGOQ 488 329 162 45 200,4% 633,5% 12,3% 1,48
["aAAia 399 99 661 154 -39,7% -35,9% 10,1% 4,03
loTTavia 332 442 44 25 661,6% 1683,9% 8,4% 0,75

20voho 3957 1944 3736 1472 59% 32,1% 100% 2,04
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= 'apampﬁoalg Yid TNV ayopd TROQiNwWYV TS BpeTaviag

Eival yeydaAn, 101aitepa avaTtrtuydEvn Kal QvTaywvVvIOTIKNA

XpeIageTalr ouykpoTnuEVN Kal PEBODIKN TTPOCEYYION TTOU TTPETTEI VO OUVOJEUETA
amo BeAtiwon Tng TOIGTNTAG,  dIAPOPOTIOINCN TwV TIPOIOVIWY, HE TNV
XPNOIUOTIOINON VEWV TTPWTOTTOPIOKWYV-KAIVOTOUWY GUOKEUATIWY KOl EAKUCTIKWV
ETIKETWV (eye catching) oTa TTapAdOCIAKA TIPOIOVTA KAl TNV £l0aywyrn VEWV
TTPOIOVTWYV

Aglotroinon ovouacoiwy MNMOMN-MIre. 2uvduaouog Pe TTpoypappaTa Tpowbnong
Mpoypappa mpowbnong emmAEYUEVWY TTPOIOVTWY KAl TTPOBOANG TWV IDIAITEPWV
XAPOKTNPIOTIKWY TOUG O€ EUTTOPIKOUG ETTIOKETTTEG, UTTEUBUVOUG ayopwy aAUCIOWV

TPOQiINWV Kal O0TO €UupU KaTavaAwTikO Koivo («BBC Food Show» kai «Taste of
Londony)

Opyavwon OuvaviNoEwv OIaUOPPWTWYV  KOIVAG YVWHUNG oTa  TPOYIUQ,
EGEIDIKEUUEVWY  ONUOCIOYPAPWY, OUYYPO®Ewyv, chefs, yeuolyvwotwy yia
Yvwplyia ge Tnv eAANVIKR Koudiva Kal Ta €AANVIKA TpO@Iua TTou ndn BpiokovTal
oTNV ayopd N €TTIXEIPOUV va TOTT00TNOOUV

opyavwon emokeWewv otnv EAAGOa utreUBuvwy ayopwv peyaAwv aAucidowv
NIQVIKNAG YIO ETTI TOTTOU YVWPIYIQ PE TIG TTAPAYWYIKEG OUVATOTNTEG TWV EAANVIKWYV

ETTIXEIPNOEWV O€ €TTITTEdO TTEPIPEPEIAC (T1.X. TNG Meoonviag pe tTn Pornbeia Tou
['pageiou O.E.Y.)
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AigOveig ekO€oEIC TPOPINWY KAl TTOTWV OTN BpeTavia

The International Food & Drink Event - IFE 2013 ”, TTou Ba

mTpaypartotroinBei 17-20 MapTtiou 2013 010 €KBECIAKO KEVTPO
Excel oto Aovdivo: http://www.ife.co.uk/

2UMMETEXElI ME €BvikO TrepiTrTEpOo 0 O.T1E.

Fine Food Fair 2013, tTTou Ba TrpayuartotroinBei 8-10
2eTrTepPBpiou 2013 oT10 £kBeaIaKO KEVTPO Olympia oTo
NAovoivo: http://www.specialityandfinefoodfairs.co.uk/



MITIOPEITE NA AIIEYOYNEXOE
www.agora.mfa.gr

I'pageto O.E.Y. Aovoivov

20G EUXOAPIOTW YIA TNV TTPOCOXN COG
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